Modelo de Briefing

OBJETIVO/PROBLEMA A SER RESOLVIDO

PRINCIPAL DIFERENCIAL A SER EXPLORADO

PUBLICO-ALVO (QUEM COMPRA/QUEM CONSOME)

CONCORRENCIA DIRETA E INDIRETA

INSTRUGOES ESPECIFICAS/OBRIGATORIEDADES

OBSERVAGOES

INFORMAGOES ADICIONAIS:

Tiragem:

Dimensdes/formato:

Tipo de impressao:

N° de cores:
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